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1. Podstawowe informacje

2.

Forma studiow

studia stacjonarne

Stopien studiow

studia drugiego stopnia

Profil

ogolnoakademicki

Specjalnos¢

nauczycielska z menedzerem sportu

Rok studiéw / semestr

rok 2, semestr 3

Status przedmiotu

obowigzkowy w ramach specjalno$ci

Jezyk przedmiotu polski

Forma zajgc¢ wyktad ¢wiczenia seminaria inne
Wymiar zajeé 10 20

Liczba punktow ECTS | 2

Cele przedmiotu

Zdobycie wiedzy niezbgdnej do myslenia i dziatania w sposéb przedsigbiorczy w za-
C1 | kresie dzialan marketingowych skupionych na czynno$ciach sponsoringu z obszaru
mi.in kultury fizycznej.

C2 | Poznanie poj¢c¢ z zakresu zarzadzanie finansami i sponsoringu.

3. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnos$ci i innych kompetencji:

brak.

4. Efekty uczenia si¢ w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spolecznych:

5.

Odniesienie do | Qdniesienie do
. charakterystyk
Svmbol Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu c 2]:19‘1;t:'wdla 11 stopnia
y Po zrealizowaniu przedmiotu student: uczenia sig Polskiej Ramy
programu stu- | kwalifikacji
diow (poziom 7)
EK1 | Zha 1 rozumie elemer.lty towarzyszace technikom Al W21 P7S WK
zarzadzania i sponsoringu Al W22 -
EK2 potrafi zademonstrowaé przydatne techniki two- Al Ul P7S_UK
rzenia strategii sponsoringowej Al U22 P7S_UU
EK3 analizuje skuteczno$¢ dziatan wynikajacych z de- Al_US8 P7S_UW
Ccyzji sponsoringowych Al K1 P7S KK
TreSci programowe
WYKLADY
L Tematyka zajeé Liczba
b Opis szczegolowych blokow tematycznych godzin
w1l Wprowadzenie do Sponsoringu. 1
w2 Sponsoring i jego charakterystyka. 1
W3 Rodzaje sponsoringu. 1
w4 Prospekt sponsoringowy — elementy. 2
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6.

7.

W5 Akcjonariusze w sponsoringu. 2
W6 Sponsoring jako podstawowe narzgdzie marketingu sportowego. 2
W7 Podsumowanie. 1
Razem 10
CWICZENIA
Lp. . ’ Tematyka za}jgé Liczl?a
Opis szczegolowych blokow tematycznych godzin
CW1 | Wprowadzenie. 1
CW2 | Problemy i szanse wynikajace ze sponsoringu. 2
CW3 | Sponsoring — perspektywa sponsora. 2
CW4 | Sponsoring i mecenat — analiza przypadku. 2
CW5 | Storytelling vs. Story perorming. 2
CW6 | Influencerzy i celebryci. 1
CW7 | Trendy w sponsoringu. 2
CW8 | Jak tworzy¢ oferte sponsoringu, ktéra zostanie wystuchana. 6
CW9 | Podsumowanie projektu. 2
Razem 20

Metody dydaktyczne

M1 | Wyklad informacyjny z prezentacja multimedialng.

M2 | Wyklad problemowy.

M3 | Pogadanka.

M4 | Cwiczenia praktyczne.

M5

Metody aktywizujace ze szczegdlnym uwzglednieniem metody projektu i nauczania
problemowego — ¢wiczenia zespotowe, grupowe, w parach, indywidualne.

Obciazenie praca studenta

Srednia liczba

Forma aktywnosci god_zm nha
zrealizowanie
aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 30

Godziny bez udzialu nauczyciela wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym:

pracy studenta

Przygotowanie si¢ do zajec 5
Przygotowanie eseju projektu 15
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z calego nakladu 50
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Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu 2

8. Metody oceny

a. Ocena formujgca

F1 | Aktywno$¢ podczas wyktadow.

F2 | Przygotowanie do zadan.

F3 | Merytoryczne przedstawienie wynikow swojej pracy w zgodzie z tematem zajec.

F4 | Przedstawienie wynikéw prac grupowych i indywidualnych na ¢wiczeniach.

b. Ocena podsumowujaca

P1 | Esej/projekt.

c. Warunki zaliczenia przedmiotu

— Obecnos¢ na zajeciach zgodnie z regulaminem studiéw;
— Przygotowanie eseju.

9. Kryteria oceny

Efekt uczenia si¢ EK1

na ocen¢ 2

Student nie potrafi wyjasni¢ czym jest zarzadzanie i sponsoring

na ocen¢ 3

Student potrafi uzasadni¢ przydatno$¢ zarzadzania i sponsoringu

na oceng 4

Student potrafi uzasadni¢ przydatno$¢ dobrze przygotowanej strategii sponsorin-
gowej

na ocene 5

Student jest §wiadomy zagrozen wynikajacych ze Zle przygotowane] strategii
sponsoringowej. Potrafi przeanalizowa¢ w oparciu o przyktady wady i zalety od-
powiednio dobranego stylu zarzadzania.

Efekt uczenia si¢ EK2

na ocen¢ 2

Student nie potrafi zidentyfikowa¢ zadnych cech strategii sponsoringowe;j

na ocen¢ 3

Potrafi wymieni¢ i oméwi¢ trzy podstawowe btedy stosowane podczas tworzenia
strategii sponsoringowe;j.

na ocen¢ 4

Student prawidlowo charakteryzuje elementy ewolucji sponsoringu

na ocene 5

Student potrafi scharakteryzowaé oraz okresli¢ wady i zalety nowoczesnych pla-
ndéw sponsoringowych w oparciu o przyktadowe dane finansowe

Efekt uczenia si¢ EK3

na oceng 2

Student nie potrafi zdefiniowa¢ dziatan sponsoringowych. Nie zna ich przeznacze-
nia i nie potrafi umiesci¢ dziedziny zarzadzania finansami w strukturach proceso-

wych.

na ocen¢ 3

Student potrafi scharakteryzowa¢ dziedzing zarzadzania finansami i sponsoringu

na ocen¢ 4

Student potrafi umiejscowic¢ rolg sponsoringu w $wiecie sportu zawodowego.

na ocene 5

Student potrafi poda¢ i przeanalizowa¢ w oparciu o dane finansowe skutecznie
przeprowadzone operacje sponsoringowe.
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10. Macierz realizacji przedmiotu

Odniesienie do
Efekty efektoOw uczenia si¢ Cele Tresci Metody Sposoby
uczenia sie dla programu stu- przedmiotu programowe dydaktyczne oceny
diéw
EK1 Al W21, Al W22 C1 W1-W7 M1-M3 P1, F1
EK2 Al Ul, Al U22 C2 CW1-CW9 M3-M5 F2-F4
EK3 Al U8, Al K1 C1,C2 CW1-CW9 M1-M5 P1, F1-F4

11. Wykaz pis$miennictwa

a. PisSmiennictwo podstawowe

Krajowa Izba Sportu, Sponsoring — podstawowy instrument marketingu sportowego, De-

1. loitte Polska, Gdansk 2012.

b. Pi$miennictwo uzupelniajace

1. | Kotler P., Marketing, Rebis, Warszawa 1999.
2. | Froebb L.M. i McCann B.T., Ekonomia menedzerska, PWE, Warszawa 2011.

12. Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowosc, data) (kierownik zaktadu) (dziekan wydziatu)

Przyjmujq do realizacji (data i podpisy 0sob prowadzacych przedmiot)
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