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1. Podstawowe informacje 

 

Forma studiów STUDIA STACJONARNE 

Stopień studiów STUDIA DRUGIEGO STOPNIA 

Profil OGÓLNOAKADEMICKI 

Specjalność Organizacja i Zarządzanie Sportem 

Rok studiów/semestr rok 1 semestr 1 

Status przedmiotu obowiązkowy dla specjalności 

Język przedmiotu język polski 

Forma zajęć Wykład ćwiczenia seminaria Inne 

Wymiar zajęć 30 30   

Liczba punktów ECTS 6 

 

2. Cele przedmiotu 

C01 
Zapoznanie z genezą oraz podstawowymi pojęciami i koncepcjami teoretycznymi z dziedziny 
public relations 

C02 
Opanowanie podstawowych umiejętności z zakresu planowania, wdrażania i kontroli działań  
public relations 

C03 
Uwrażliwienie na potrzebę dbałości o wizerunek, etyczność działań z zakresu PR, kwestie 
społecznej odpowiedzialności osób i organizacji sportowych oraz zapobieganie i godne 
postępowanie w sytuacjach kryzysowych  

 

3. Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych kompetencji: 

a) Podstawowa wiedza z zakresu organizacji, zarządzania i marketingu w sporcie 

 

4. Efekty uczenia się w zakresie wiedzy, umiejętności oraz kompetencji społecznych: 

 
Symbol 

Efekty uczenia się dla przedmiotu 
Po zrealizowaniu przedmiotu student: 

Odniesienie do 
efektów uczenia 
się dla kierunku 

studiów 

Odniesienie do 
charakterystyk 

drugiego stopnia 
uczenia się PRK 

EK1 
Student zna i rozumie genezę, podstawowe 
pojęcia oraz koncepcje teoretyczne z zakresu 
public relations (PR) 

K_W07 P7S_WK 

EK2 
Student posiada podstawowe umiejętności w 
zakresie planowania, wdrażania i kontroli 
działań z zakresu public relations (PR) 

K_U01 
K_U13 

P7S_UK 

EK3 
Student docenia znaczenie i przejawia 
gotowość do podejmowania różnorodnych 
działań z zakresu public relations (PR) 

K_K03 
K_K05 
K_K09 

P7S_KR 
P7S_KO 
P7S_KR 

 

5. Treści programowe 

WYKŁADY 

Lp. 
Tematyka zajęć 

Opis szczegółowych bloków tematycznych 
Liczba godzin 



 

W1 Pojęcie, grupy docelowe, narzędzia i znaczenie PR w sporcie 2 

W2 Historia rozwoju PR 2 

W3 Proces zarządzania działalnością PR 2 

W4 Internal PR – komunikacja wewnątrz organizacji sportowej 2 

W5 Budowanie marki i identyfikacja wizualna organizacji sportowej 2 

W6 Media relations – współpraca ze środkami masowego przekazu 2 

W7 Zarządzanie informacją w sytuacjach kryzysowych 2 

W8 Sponsoring i mecenat w PR 2 

W9 Internetowe PR w sporcie 2 

W10 Personal PR - kreowanie wizerunku sportowca 2 

W11 Podstawy teoretyczne koncepcji CSR w sporcie 2 

W12 CSR w sporcie – studium przypadku Deutscher Fußball Bund 2 

W13 Badanie efektów działań PR 2 

W14 Etyka działań PR 2 

W15 Lobbing. Savoir vivre w PR. 2 

 Razem 30 

ĆWICZENIA 

Lp. 
Tematyka zajęć 

Opis szczegółowych bloków tematycznych 
Liczba godzin 

ĆW1 Organizacja struktur i planowanie działań z zakresu public relations 2 

CW2 Narzędzia budowania tożsamości – nazwa, znak, hymn, barwy, misja i credo 2 

ĆW3 Redagowanie notatek, oświadczeń i artykułów prasowych 2 

ĆW4 Organizacja konferencji prasowej 2 

ĆW5 Udzielanie wywiadów 2 

ĆW6 Tworzenie koncepcji sponsoringu i konstrukcja umowy sponsorskiej 2 

ĆW7 Podstawowe narzędzia prowadzenia działań PR w Internecie 2 

ĆW8 Wykorzystanie portali społecznościowych, komunikatorów i usług mobilnych 2 

ĆW9 Wypracowanie koncepcji działań z zakresu CSR 2 

ĆW10 Przygotowanie scenariuszy działań PR w sytuacjach kryzysowych 2 

ĆW11 Organizacja imprezy PR-owej (motywacyjnej, integracyjnej) 2 

ĆW12 Koncepcja oceny skuteczności działań PR w sporcie 2 

ĆW13 Harmonogram i budżet działań PR 2 

ĆW14 
Rozstrzyganie dylematów etycznych w działalności PR 

Prezentacja, analiza i ocena projektów działań PR 
2 

ĆW15 
Prezentacja, analiza i ocena projektów działań PR 

Zaliczenie przedmiotu 
2 

 Razem 30 

 

6. Metody dydaktyczne 

M1 
Prezentacja multimedialna, prezentacja multimedialna prowadzona zdalnie z wykorzystaniem 
aplikacji Microsoft Teams. 

M2 Analiza tekstu z dyskusją 

M3 Praca w grupach 

M4 Opracowanie projektu 

 

7. Obciążenie pracą studenta 

Forma aktywności Średnia liczba godzin 



 

na zrealizowanie 
aktywności 

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym: 

Godziny wynikające z planu studiów 60 

Konsultacje przedmiotowe  

Egzaminy i zaliczenia w sesji 2 

Godziny bez udziału nauczyciela wynikające z nakładu pracy studenta, w tym: 

Przygotowanie się do zajęć 30 

Przygotowanie np.  raportu, prezentacji, dyskusji, referatu 30 

Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 30 

Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z całego nakładu 
pracy studenta 

152 

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 6 

 

 

8. Metody oceny 

a. Ocena formująca 

F1 Ocena bieżącego przygotowania teoretycznego do zajęć 

F2 Informacja zwrotna o bieżącym poziomie wykonania zadań podczas ćwiczeń 

 

b. Ocena podsumowująca 

P1 Ocena projektu działań PR 

P2 Egzamin ustny 

 

c. Warunki zaliczenia przedmiotu 

 obecność na ćwiczeniach 

 aktywność podczas ćwiczeń 

 pisemna i ustna prezentacja projektu działań PR 

 pozytywna ocena z egzaminu ustnego 
 

9. Kryteria oceny 

Efekt uczenia się EK1 –  
Student zna i rozumie genezę, podstawowe pojęcia oraz koncepcje teoretyczne z zakresu public relations 

(PR) 

na ocenę 2 
Student nie potrafi udzielić prawidłowych odpowiedzi nawet na połowę pytań dotyczących 
tego obszaru wiedzy 

na ocenę 3 
Student udziela prawidłowych odpowiedzi na co najmniej 50% pytań dotyczących tego 
obszaru wiedzy 

na ocenę 4 Student udziela prawidłowych odpowiedzi na 75 % pytań dotyczących tego obszaru wiedzy 

na ocenę 5 
Student udziela prawidłowych odpowiedzi na niemal wszystkie pytania dotyczące tego 
obszaru wiedzy 

Efekt uczenia się EK2 –  
Student posiada podstawowe umiejętności w zakresie planowania, wdrażania i kontroli działań public 

relations (PR) 

na ocenę 2 
Student prezentuje projekt działań PR zawierający luki, istotne błędy, brak dbałości o 
estetykę i atrakcyjność przekazu 

na ocenę 3 
Student prezentuje projekt działań PR zawierający kompletny zestaw elementów 
składowych, zawierający powszechnie znane standardowe rozwiązania 

na ocenę 4 
Student prezentuje projekt działań PR zawierający kompletny zestaw elementów 
składowych, zawierający pewne autorskie rozwiązania w atrakcyjnej formie 



 

na ocenę 5 
Student prezentuje projekt działań PR zawierający kompletny i spójny wewnętrznie zestaw 
elementów składowych, charakteryzujący się bogatymi i twórczymi rozwiązaniami w 
atrakcyjnej formie 

Efekt uczenia się EK3 –  
Student docenia znaczenie i przejawia gotowość do podejmowania różnorodnych działań z zakresu public 

relations (PR) 

na ocenę 2 
Student nie wykazuje aktywności w przygotowaniu i realizacji praktycznych zadań 

przydzielanych podczas ćwiczeń lub nie zaliczył ćwiczeń, podczas których był nieobecny 

na ocenę 3 
Student wykazuje systematycznie aktywność podczas realizacji praktycznych zadań 

podczas ćwiczeń, przy dostatecznym poziomie zainteresowania i zaangażowania 

na ocenę 4 
Student wykazuje systematycznie aktywność w przygotowaniu i realizacji praktycznych 

zadań podczas ćwiczeń, przy dobrym poziomie zainteresowania i zaangażowania 

na ocenę 5 
Student wykazuje ponadprzeciętną aktywność w przygotowaniu do zajęć, zaangażowanie w 
realizacji zadań podczas ćwiczeń oraz duże zainteresowanie problematyką PR 

 

10. Macierz realizacji przedmiotu 

Efekty uczenia się dla 
przedmiotu 

Odniesienie 
do efektów 

kierunkowych 

Cele 
przedmiotu 

Treści 
programowe 

Metody 
dydaktyczne 

Sposoby 
oceny 

EK1 K_W07 C01 W1-15 M1 P2 

EK2 
K_U01 
K_U13 

C02 ĆW1-15 M2-M4 F1, F2, P1, P2 

EK3 
K_K03 
K_K05 
K_K09 

C03 W1-15 
ĆW1-15 

M1-M4 F1, F2, P1 
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